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近期, 部分私募基金管理人因其官方网站内容涉嫌使用绝对化

表述而被举报, 并因此收到市场监督管理部门出具的关注函或

调查通知。自 2026 年以来, 国家市场监督管理总局(以下简称“市

场监管总局”)陆续发布多项广告监管规范性文件, 包括于 3 月 6

日发布的《关于强化广告中提示性用语监管工作的通知》(以下简

称“《提示性用语监管通知》”)以及于 6 月 3 日发布的《广告引证

内容执法指南》, 进一步强化了广告合规监管要求, 并加大了对

广告违法行为的执法查处力度。 

 

值得关注的是, 私募行业过往对宣传推介合规的关注点, 主要集

中在基金行业相关法律法规, 较少从《广告法》角度审视宣传行

为。然而, 私募基金管理人的官方网站、微信公众号、产品推介

材料等对外发布的内容, 均可能构成《广告法》意义上的商业广

告。 

 

本文从私募证券投资基金角度出发, 结合《广告法》及近期出台

的规范性文件, 梳理宣传推介中容易忽视的广告合规要点, 并就

实务应对提出建议, 供私募基金管理人参考。 

 

一. 绝对化用语: 最常见的“踩雷”情形 

 

《广告法》第九条第三项明确禁止广告中使用“国家级”“最

高级”“最佳”等用语。市场监管总局此前发布的《广告绝对

化用语执法指南》进一步明确, 上述禁止范围包括与“国家

级”“最高级”“最佳”含义相同或近似的其他用语。行政执法

实践中, “世界一流”“顶级”“第一”“顶尖”“最优秀”“唯一”等表

述在特定语境下也可能被认定为绝对化用语。 

 

 

私募证券基金合规运营(募集篇) 

从《广告法》角度看私募证券基金宣传推介合规要点 
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今年 3 月发布的《提示性用语监管通知》再次要求各地市场监管部门加大对宣称“第一”“首创”“最

佳”“领先”等广告用语的监管力度, 严格依照《广告法》及《广告绝对化用语执法指南》等规定查处

相关违法广告。近期部分私募基金管理人因官方网站内容涉嫌使用绝对化用语而被举报, 或与上述

监管背景及执法要求的进一步强化有关。 

 

从我们处理的实务案例来看, 私募基金管理人比较容易“踩雷”的场景集中在以下几类:  

 

1. 官方网站或微信公众号中使用“世界顶尖”“行业第一”“国际一流”等描述企业定位的表述;  

 

2. 产品推介材料中使用“最优配置”“最安全策略”等描述产品特征的表述;  

 

3. 基金经理介绍中使用“最擅长”“最具经验”“最高收益”等评价个人能力的表述。 

 

建议私募基金管理人在对外宣传时, 尽量使用中性、客观的表述, 如实罗列团队背景、历史业绩、所

获荣誉等信息, 避免对市场地位或专业能力作出绝对化的定性评价。例如, 以“在量化投资领域具有

多年实践经验”替代“最具经验的量化团队”, 以“截至 XX 年 XX 月管理规模 XX 亿元”替代“管理规模行

业第一”。 

 

此外, 《广告绝对化用语执法指南》第五条至第六条规定了若干不适用绝对化用语禁止的情形, 如仅

表明经营理念、目标追求、企业愿景的表述, 仅用于同一品牌商品自我比较的表述, 以及依据国家标

准认定的分级用语等。但援引上述豁免需确保有充分的事实依据。例如, 在官方网站中表述“致力于

成为行业领先的资产管理人”, 其中“致力于”体现的是未来努力方向, 与“行业领先”的客观宣称存在

本质区别, 但建议在具体适用时审慎评估语境, 避免过度依赖豁免条款。 

 

二. 引证内容: 出处与标注 

 

《广告法》第十一条第二款规定, 广告使用数据、统计资料、调查结果、文摘、引用语等引证内容的, 

应当真实、准确, 并表明出处; 引证内容有适用范围和有效期限的, 应当明确表示。《广告引证内容执

法指南》在此基础上进一步细化了引证内容的标注要求。 

 

根据《广告引证内容执法指南》第二条与第八条, 凡广告中引用广告主以外的组织制作、生成的数据、

统计资料、调查结果、文摘、引用语等内容, 均属于引证内容, 应如实表明出处, 包括机构名称、文

献资料等信息; 引自互联网网页的, 还应标明访问路径。 

 

过往在审核私募基金管理人的宣传推介材料时, 我们经常会看到材料中引用一些数据来与产品或策

略的业绩进行比较, 这类数据就属于引证内容, 应当如实标明出处。例如, 展示净值数据、收益率、

最大回撤、同类排名等信息时, 应当注明数据来源(如托管人复核数据、第三方评价机构名称)、统计

期间等要素。 
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此外, 《广告引证内容执法指南》第九条进一步要求, 引用的统计资料或调查结果等有特定的地域、

行业等适用范围或者有效期限的, 应当对具体的地域、行业等适用范围或者有效期限作出明确表示。

据此, 管理人展示某评级机构颁发的行业奖项时, 建议注明颁奖机构、评选年度及评选范围, 避免仅

展示奖项名称而缺失关键背景信息。 

 

三. 限制性条件: 需显著呈现 

 

《提示性用语监管通知》中强调, 对于市场主体采用“大字吸睛、小字免责”等手段, 在广告中着力突

出商品或服务主要卖点的同时, 显著弱化可能影响消费者购买决策的不利信息的行为, 要加强监管。 

 

《广告引证内容执法指南》第十条及第十一条规定, 通过文字、图片、音频、视频等方式表明广告引

证内容出处、适用范围、有效期限等的, 其文字的字体、字号、颜色等应当满足一般公众在正常情况

下能够清晰识别的要求, 不得利用减小字号、改变字体、使用与背景相近颜色等可能使消费者难以

辨明的方式, 对商品的性能、功能、用途、规格、有效期限、优惠条件等进行限缩。此外, 根据《广

告引证内容执法指南》第十八条规定, 广告中的自证内容也需要遵守上述规定。 

 

在私募基金宣传推介材料制作过程中, 我们过往发现, 一些提示性说明的字体很小, 肉眼难以识别。

例如关于“基金历史业绩不代表对未来业绩的预测”“同策略基金的表现不代表投资者实际认购/申购

的基金的表现”等风险提示, 往往以极小字号排列在页面边缘或角落, 这种做法可能被认定为显著弱

化可能影响消费者购买决策的不利信息的行为。 

 

因此, 私募基金管理人在制作宣传推介材料时, 建议对风险提示、限制性条件等重要说明的呈现方式

予以充分关注。实践中, 可考虑使相关文字在字号、颜色、位置等方面具备合理的可识别性, 例如避

免字号过小、颜色与背景对比不足, 或将重要提示长期置于页面边缘、角落、脚注、页眉页脚等较易

被忽略的位置。 

 

四. 合规延伸: 招聘广告与公益广告 

 

除产品宣传推介外, 私募基金管理人的招聘信息发布与公益活动参与同样涉及《广告法》及相关法律

法规的合规要求, 容易被忽视。 

 

1. 招聘广告 

 

私募基金管理人的招聘行为受劳动就业领域法律法规约束。《就业促进法》第三条明确规定, 劳

动者依法享有平等就业和自主择业的权利, 不因民族、种族、性别、宗教信仰等不同而受歧视; 

第二十六条进一步要求用人单位向劳动者提供平等的就业机会和公平的就业条件。教育部办公

厅在相关通知中进一步重申“三个严禁”: 严禁发布含有限定 985 高校、211 高校等字样的招聘信

息, 严禁发布违反国家规定的有关性别、户籍、学历等歧视性条款的需求信息, 严禁发布虚假和

欺诈等非法就业信息。 
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对于很多私募基金管理人来说, 人才是核心竞争力, 招聘需求频繁。建议在发布招聘信息时, 学

历要求统一表述为“本科及以上学历”或“硕士及以上学历”, 避免对学校范围进行限定。同时, 招

聘信息中的薪资待遇、岗位职责描述等应真实准确, 不得包含虚假或夸大表述。 

 

2. 公益广告 

 

《公益广告促进和管理暂行办法》第七条规定, 企业出资设计、制作、发布或者冠名的公益广告, 

可以标注企业名称和商标标识, 但应当符合一系列要求, 包括不得标注商品或服务名称及与推

销有关的内容、平面作品标注企业名称和商标标识的面积不得超过广告面积的 1/5、音视频作品

显示企业名称和商标标识的时间不得超过 5 秒或总时长的 1/5 等。违反上述规定的, 视为商业

广告。 

 

现在私募基金管理人参与公益的情形越来越多, 需注意严格区分公益与商业。如组织或参加公

益广告活动, 不得借公益之名推销基金产品或展示历史业绩; 如需标注企业标识, 应确保面积、

时长不超过法定比例。 

 

五. 被举报后的应对建议 

 

结合近期处理的多起类似事项, 私募基金管理人因对外宣传内容涉嫌绝对化用语被举报后, 通常可

能接到市场监督管理部门的电话通知或书面询问, 要求就相关表述作出说明。对此, 建议私募基金管

理人从以下方面开展应对:  

 

1. 及时内部核查。收到通知后, 第一时间对相关表述进行内部核查, 确认其出现的具体位置、上下

文语境以及发布时间, 并评估是否存在修改的必要。如确实存在不当表述, 建议及时进行修正, 

以体现主动整改态度。 

 

2. 准备情况说明。在向市场监督管理部门提交的情况说明中, 建议可结合以下几个角度进行解释: 

第一, 官方网站定位——官方网站是否面向不特定公众, 是否属于商业广告的范畴; 第二, 语境

分析——相关表述是企业愿景、经营理念的表达, 还是对客观事实的绝对化宣称; 第三, 客观佐

证——是否有客观证据支撑相关表述, 如行业排名、资质文件等。 

 

3. 整理佐证材料。可结合情况说明, 整理并提交相关佐证材料, 包括公司资质文件、行业荣誉证明、

管理规模数据、官方网站访问权限或适当性管理设置截图等, 以辅助说明相关表述的背景、依

据及公司实际运营情况等。 

 

六. 小结 

 

近期市场监管总局出台的一系列规范文件, 标志着广告合规监管进一步向精细化方向发展。对私募

基金管理人而言, 宣传推介的合规管理不应仅局限于《私募投资基金募集行为管理办法》等私募基金
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行业的法律法规, 还应将《广告法》及市场监管总局相关规范性文件一并纳入合规框架, 形成覆盖产

品宣传、品牌展示、公益活动与招聘信息发布等多场景的全面合规体系。 
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