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自 2018 年《关于规范金融机构资产管理业务的指导意见》(“《资

管新规》”)公布以来, 理财业务相关监管规定已不断完善, 传统

的预期收益率型理财产品已逐步向净值型理财产品转型, 回归

“受人之托、代人理财”的资管业务本质。由此, 在实践中, 《资

管新规》公布前发行的理财产品所广泛采用的预期收益率逐渐被

业绩比较基准所代替, 该基准应当是一个面向未来的投资指标, 

不仅是投资者投资判断的重要参考, 而且在《全国法院民商事审

判工作会议纪要》项下涉及高风险等级金融产品销售的案件中, 

是法院判断卖方机构存在欺诈行为而导致金融消费者遭受损失

时相关利息损失的计算标准之一。但就目前理财产品市场中各管

理人所使用和展示的业绩比较基准而言, 仍然存在不少因业绩

比较基准使用或展示不当而引发的投资者误解等问题; 同时, 在

行政监管领域, 监管部门已针对理财产品业绩比较基准领域的

违规行为作出了若干行政处罚1, 相应的合规管理工作亟待执行。 

 

基于上述背景及存在的问题, 中国银行业协会依据《理财公司理

财产品销售管理暂行办法》(“《理财销售办法》”)的授权及相关

监管规定和自律要求, 于 2022 年 12 月 30 日发布《理财产品业

绩比较基准展示行为准则》(“《基准展示准则》”), 首次对理财产

品业绩比较基准的界定、使用和展示等进行专项规范, 点明理财

业务“卖者尽责、买者自负”的信义义务特征, 以促使行业机构

通过业绩比较基准展示行为充分反映理财产品的风险收益特征, 

向投资者充分披露信息和揭示风险, 增强投资者教育及对产品

性质和特点的判断。本文主要对《基准展示准则》的要点进行评

述。 

 

 

 
1 2022 年 10 月 28 日, 中国银保监会公开了首次就业绩比较基准展示相关问题对商业银行、理财公司作出的行政处

罚决定, 具体案由分别为“单独使用区间数值展示业绩比较基准”及“突出使用绝对数值展示业绩比较基准”。 

《理财产品业绩比较基准展示行为准则》简评 

作者: 陆奇 |邓俊佳 
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一. 业绩比较基准的界定 

 

“业绩比较基准”首次在理财业务相关监管规定中被明确提及, 是源自 2021 年 5 月 11 日中国银行保

险监督管理委员会(“中国银保监会”)公布的《理财销售办法》, 但《理财销售办法》并未就业绩比较

基准的定义、类型、使用和展示规则等相关事项进行系统性规范。本次中国银行业协会随《基准展

示准则》一同发布的《关于<理财产品业绩比较基准展示行为准则>的说明》(“《说明》”), 则明确了

理财产品业绩比较基准是指作为管理人的商业银行或理财公司综合考虑市场环境、产品性质、投资

策略、过往表现等因素, 对理财产品设置的投资目标和相关解释说明。 

 

因此, 笔者理解, 根据中国银行业协会对于业绩比较基准的定义, 《基准展示准则》项下合规的业绩

比较基准存在两个层面的要求: 第一, 业绩比较基准需由管理人综合考虑市场环境、产品性质、投资

策略、过往表现等因素进行设置; 第二, 业绩比较基准旨在反映理财产品的投资目标, 表现形式上应

与相关解释说明相结合。 

 

二. 业绩比较基准的类型 

 

 在《基准展示准则》发布前, 由于缺少统一的监管规定或自律规范, 各家理财产品发行机构所采

用的业绩比较基准并无统一的表现形式。在实践中, 主流的业绩比较基准类型主要可分为固定

数值型、区间数值型、指数型以及固定数值型和指数型的结合 4 种类型。 

 

根据《基准展示准则》之附件《理财产品业绩比较基准展示示例》, 目前中国银行业协会所提供

参考的业绩比较基准类型包括固定数值型、区间数值型、指数型 3 类, 后续中国银行业协会将

根据实际情况更新。 

 

 笔者注意到, 《基准展示准则》之附件《理财产品业绩比较基准展示示例》的内容, 固定数值型、

区间数值型的业绩比较基准在展示时都必须列明业绩比较基准的选择原因、测算依据或计算方

法, 而采用指数型的, 在示例中未明确列示前述内容, 但结合《理财销售办法》及《基准展示准

则》第九条的上述要求, 建议管理人审慎考虑在展示的同时亦作出说明。 

 

三. 业绩比较基准的展示 

 

根据《基准展示准则》, 业绩比较基准展示, 是指理财产品销售机构在开展销售业务时通过各种形式

或渠道等载体(包括但不限于产品宣传销售文本、网站、网上银行、手机 APP 等)对理财产品业绩比较

基准进行的列示、描述、解释、引用等行为, 并进一步明确了以下具体要求:  

 

1. 管理责任分配 

 

 从《基准展示准则》规范的适用主体条款可以看出, 业绩比较基准的管理责任原则上由理

财产品管理人承担, 管理人在制定业绩比较基准时应保持独立性, 并对其管理的理财产品

在各个销售渠道、宣传销售文本中的展示承担管理责任并确保展示的一致性。 
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结合《商业银行理财产品销售管理要求》及《理财销售办法》关于理财产品宣传销售文本

的管理规定, 理财产品投资协议书和理财产品说明书应由管理人编制, 代理销售机构可以

接受管理人委托编制代理销售协议书、风险揭示书、投资者权益须知等销售文件并在使用

前向管理人备案。而对于宣传推介材料, 代理销售机构仅能在经管理人授权和审核同意的

前提下, 设计、修改、增减管理人理财产品宣传推介材料的内容信息要素。该等规范为理

财产品管理人对不同销售渠道和宣传销售文本的业绩比较基准展示的控制力提供了依据, 

而管理人在与销售机构的合作过程中, 亦应注意对包括业绩比较基准展示内容在内的宣传

销售文本管理工作的留痕。 

 

 理财产品代销机构应当配合管理人落实《基准展示准则》相关要求, 并加强内部合规宣导, 

防范出于提升销售业绩等动机而利用行业地位、渠道优势等影响管理人业绩比较基准管理

独立性的情形。 

 

2. 一般人理解原则 

 

 根据《基准展示准则》和《说明》对理财产品业绩比较基准的设置、展示的要求, 理财产品

业绩比较基准的设置和展示应科学合理、清晰易懂、遵循一般人理解原则——以一般人或

普通人应有的知识、经验和理解习惯即可理解, 避免使用晦涩难懂的语言文字和过于复杂

的算法。 

 

 理财产品业绩比较基准的测算依据或计算方式应简洁明了。若因产品设计等合理原因突破

“一般人理解原则”而采用“过于复杂的算法”, 应在展示时做出详细解释说明, 在销售过程

中提示投资者予以关注。 

 

该等规定亦是近年金融消费者保护的系列法规中关于“金融消费者知情权”保护的具体体现, 

促使理财产品管理人使用通俗易懂的语言和有利于投资者理解的方式进行业绩比较基准

的展示。但同时笔者也注意到, 目前市场上较多理财产品虽已紧随业绩比较基准的列示进

行解释, 但部分管理人对理财产品几乎一视同仁地采用模板式说明, 尽管该等严格审核过

的说明模式几乎不会有错, 但从管理人履职和投资者保护的角度, 管理人是否足够尽责并

有利于帮助投资者理解该产品业绩比较基准的设置特性、投资目标, 在现实中仍然有待讨

论。 

 

3. “破刚兑”的具体展现 

 

 应严格区别于预期收益率, 不具有约定收益的涵义——禁止以业绩比较基准直接替代或实

际替代预期收益率, 禁止在销售活动中以预期收益的概念误导投资者, 并在显著位置说明

“业绩比较基准不是预期收益率, 不代表产品的未来表现和实际收益, 不构成对产品收益的

承诺”等涵义的文字性提示。 
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在长期持有“保本思维”的投资者群体与已完成净值化转型的理财公司之间存在的观念间隙, 

给一些宣传推介行为“擦边球”提供了动机, 该等做法既伤害了投资者权益, 也给理财行业

的声誉、理财产品的净值化运作带来了不利影响。《基准展示准则》彻底禁止混淆业绩比较

基准和预期收益率的做法, “擦边球”亦再无可乘之机。 

 

 不得单独或突出使用数值展示业绩比较基准——在《理财销售办法》的规定基础上, 《基准

展示准则》重申不得单独或突出使用数值展示业绩比较基准, 并强调从业绩比较基准作为

“投资目标和相关解释说明”的角色本源出发, 禁止与理财产品风险特征明显不匹配, 这主

要针对和解决市场上存在某些产品形式上满足了业绩比较基准展示内容的要求, 但从产品

投资目标、资产配置及风险特征来看是不匹配的(典型例如权益类产品仍采用固定数值型)

等情形。 

 

 禁止通过调节收益等方式变相实现业绩比较基准——虽然《资管新规》要求资管产品不得

刚兑, 但因为包括客群观念、渠道压力等等在内的因素, 理财产品管理人多有维护产品收

益曲线平稳、净值对齐业绩比较基准的压力, 因而出现了通过产品间交易、滚动发行产品

承接资产、采用不准确的估值方法等违规手段调节收益的情况, 监管机构亦屡次对此开出

罚单。这是净值化转型经历的众多痛点之一, 而实现完全的、彻底的转型依然需要全行业

的共同努力和持续不断的投资者教育。 

 

4. 信息披露 

 

 必须披露——理财产品设置业绩比较基准, 就应当在销售文件中及时、准确、完整地向理财

产品投资者进行披露。 

 

 显著披露——理财产品业绩比较基准及相关说明、提示应醒目显著, 不得采用缩小字体、模

糊色彩、缩减省略等方式影响显著性。 

 

 连贯披露——业绩比较基准展示应保持连贯性, 不得取消或停止展示。该等规定目的在于

排除管理人和代销机构对业绩比较基准展示安排进行有利于销售、投资者观感等的调整。 

 

 按约披露——由销售机构按照与投资者约定的方式向投资者提供业绩比较基准信息, 保证

投资者能够按照销售协议约定的时间和方式及时获取。 

 

5. 审慎调整 

 

 对业绩比较基准的调整应当由管理人根据市场研判、投资策略等情况审慎进行, 并向投资

者进行充分的信息披露、原因告知。单就业绩比较基准本身的调整而言, 并不直接涉及对

投资者权益的影响, 因此《基准展示准则》仅规定了信披要求, 未要求管理人向投资者提供

提前赎回的选择。 

 



    
 

5 
 

 

通力法律评述 | 资产管理 

上海 | 北京 | 深圳 | 香港 | 伦敦 

 《基准展示准则》第十二条特别提及, 原则上不得在理财产品封闭运行期间调整业绩比较

基准, 合理猜测原因在于封闭式理财产品到期兑付的收益压力相对开放式产品更大, 使得

管理人更容易产生调整业绩比较基准的动机——毕竟一定程度上承担了展示理财产品“投

资目标”、“风险收益特征”功能的业绩比较基准, 更可能被投资者用以与落袋收益进行比较。 

 

四. 过渡期及“过往业绩”展示的后续规范 

 

 根据《说明》, 《基准展示准则》的过渡期为文件公布之日起 6 个月。过渡期内, 相关机构应逐

条对照、积极整改, 监管规定已有明确要求的, 仍需执行相关规定。过渡期结束后, 中国银行业

协会将根据《中国银行业理财业务自律规范》[本所将对此自律规范另行撰文说明]开展自律管理

工作, 并对各机构遵守《基准展示准则》情况进行评价与处理。 

 

 《基准展示准则》第十三条对理财产品过往业绩的展示进行了原则性的规定, 结合《商业银行

理财业务监督管理办法》和《商业银行理财产品销售管理要求》中的规定, 目前对理财产品业绩

展示的要求主要包括: (1)合理制定理财产品过往业绩的展示规则, 过往业绩的展示应遵循稳定

性和内在逻辑一致性, 不得随意变更展示规则; (2)在理财产品宣传销售文本中只能登载该理财

产品或者本机构同类理财产品的过往平均业绩和最好、最差业绩并附以醒目的文字提醒; (3)引

用的统计数据、图表和资料应当真实、准确、全面, 并注明来源, 不得引用未经核实的数据; (4)

真实、准确、合理地表述理财产品业绩和管理人管理水平; (5)不能片面夸大或刻意选择性展示, 

避免对投资者造成误导, 维护公平竞争的行业环境。 

 

《说明》特别提及中国银行业协会会针对过往业绩展示行为另行发布相关自律准则。届时, 理财产品

的业绩展示规范将全面筑成, 有力引导行业机构科学合理地展示其管理能力, 帮助投资者获取真实

准确的管理人及产品业绩信息。 
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